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EL CIUDADANO DOCTOR JOSE ROSAS AISPURD TORRES
GOBERNADOR DEL ESTADO LIBRE Y SOBERANO DE DURANGO, A
SUS HABITANTES, SABED:

QUE LA H. LEGISLATURA DEL MISMO SE HA SERVIDO DIRIGIRME EL
SIGUIENTE:

PODER LECISLATIVO
H. CONGRESO DEL ESTADD DE

DURANGO

Xl - 2008 - 2021

Con fecha 26 de febrero del presente afio, los Diputados Sonia Catalina Mercado
Gallegos, Esteban Alejandro Villegas Villarreal, Alicia Guadalupe Gamboa Martinez,
Gabriela Hernandez Lopez, Y Francisco Javier Ibarra Jaquez, integrantes del Grupo
Parlamentario del Partido Revolucionario Institucional de la LXVIII Legislatura del,
presentaron Iniciativa de Decreto que contiene REFORMAS A LA LEY DE
ARCHIVOS PARA EL ESTADO DE DURANGO; misma que fue tumada a la
Comision de Gobernacion integrada por los CC. Diputados: Esteban Alejandro
Villegas Villarreal, Gerardo Villarreal Solis, Nanci Carolina Vézquez Luna, Ramoén
Roman Vazquez y David Ramos Zepeda; Presidente, Secretario y Vocales
respectivamente los cuales emitieron su dictamen favorable con base en los
siguientes:

CONSIDERANDOS

PRIMERO.- Con fecha 26 de febrero de 2019, a la Comision que dictamino le fue
turnada para su estudio y andlisis correspondiente, la iniciativa presentada por
integrantes del Grupo Parlamentario del Partido Revolucionario Institucional,
mismos a que se alude en el proemio del presente, la cual tiene como objetivo
primordial, reformar diversos articulos de la Ley de Archivos para el Estado de
Durango.

SEGUNDO.- La Ley de Archivos para el Estado de Durango tiene como objeto
establecer los principios y bases generales para la organizacion y conservacion,
administracién y preservacién homogénea de los archivos de los sujetos obligados.

TERCERQO.- De acuerdo con lo dispuesto en la Ley de Archivos para el Estado de
Durango, el sujeto obligado es cualquier autoridad, entidad, 6rgano u organismo de
los poderes Legislativo, Ejecutivo y Judicial, organos constitucionales auténomos,
partidos politicos, fideicomisos y fondos publicos del Estado de Durango y sus
municipios, por lo que, los antes mencionados deben dar cumplimiento a las
disposiciones contenidas en la Ley anteriormente sefialada.

1
FECHA DE REV.26/10/2017 NO.DE REV.02 FORSSP. 67
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Joseé Rosas Aispuro Torres

AOBEHNADOR DEL ESTADD DE DURANGO

Durango vive circunstancias que ponen a prueba nuestra capacidad y unidad ante
situaciones sociales, economicas y politicas complejas, que obligan al establecimiento
de medidas de austeridad y disciplina econdmica. Porello, sinbajar lamira para alcanzar
el Durango para todos, ejercemos la funcion de gobierno con toda responsabilidad,
disciplina y eficiencia en el uso de los recursos publicos, con transparencia, honestidad
y una alta capacidad de gestion,

La adecuada planeacion gubemamental, en funcién de las demandas sociales. las
prioridades de desarrollo identificadas y la vision del Estado que se desea alcanzar, es
ndispensable para lograr 1as metas y aspiraciones de los duranguenses.

Por ello, el Programa Sectorial 2017-2022, traza la ruta que habremos de seguir en los
proximos anos para cimentar las bases de un Sistema Estatal de Planeacion, siguiendo
un esguema de toma de decisiones basado en el andlisis, en una operacion integrada
Y una mayor coordinacion entre los tres ordenes de gobierno.

Este Programa esta alineado con los objetivos y estrategias del Plan Estatal de
Desarrollo 2016-2022, el cual contiene los pilares de lo que sera el mejor lugar para
vivir, para invertir, para ciecer, para trabajar; un Durango para todos, incluyente,
sensible a las necesidades de las comunidades y las regiones, combatiendo
frontalmente la impunidad y la corrupcidn y con una nueva forma de. hacer
politica por y para la gente.

Este mstrumento rector de la planeacion, ademas de ser un mapa Y guia de metas,
constituye la expresion de soberania y reafirmacion de la voluntad de los habitantes
de nuestro Estado, para construir el futuro gue todos anhelamos.
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El Programa Sectorial es el documento rector de la Dependencia: en él se establecen
objetivos, estrategias y lineas de accion, que guiaran la gestion gubernamental.

Los objetivos son el fin ultimo al que se dirige una accion u operacion y son el
resultado de una serie de metas y procesos que reflejan una situacion deseable que
se pretende alcanzar en nuestro Estado. Las estrategias vinculadas a cada uno de
los objetivos proyectan los procesos seleccionados a traves de los cuales se preve
alcanzar el cumplimiento de los mismos. Las lineas de accion se conciben como la
orientacion y organizacion de actividades concretas relacionadas con un campo de
accion, de tal forma que se pueda garantizar la integracion, articulacion y continuidad
de esfuerzos, de manera ordenada, coherente y sistematica y se logre el cumplimiento
de las estrategias de los planes.

Con el objeto de dar seguimiento al avance en la ejecucion del Programa Sectorial
2017-2022, se incluye un Sistema de Indicadores Estratégicos cue permitira observar
con toda claridad, el avance y cumplimiento de los objetivos planteados, mediante el
monitoreo de las metas establecidas y los resultados alcanzados en cada uno de los
citados indicadores.

Este Sistema de Indicadores generara informacion precisa y actualizada que facilitara
el analisis de la situacion en la que se encuentre cada sector estrategico del Estade,
lo que permitira ajustar la ejecucion de las acciones de gobierno para maximizar el
valor publico que la sociedad recibe y, de esta forma, garantizar gque se tengan las
mejores posibilidades de desarrollo para los duranguenses, respondiendo agilmente
a los cambios del entorno econdmico, politico y social.

La adecuada ejecucién de estos planes, conjuntamente con la participacion de los
diversos sectores sociales, coadyuvara a que el Estado se convierta en un centro de
desarrollo economico gue permita mejorar la calidad de vida de sus ciudadanos y
transforme a Durango en el mejor lugar.

José Rogds Aispuro Torres
Gobernador del Estado de Durango
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PRESENTACION INSTITUCIONAL

La actividad turistica aporta el 9% del producto interno bruto a nuestro Estado, es una
fuente generadora de riqueza y de fuentes de empleo. Es por ellc que, entendiendo
la doble funcion que la actividad turistica tiene, estamaos decididos a optimizar la gran
rigueza natural gue posee Durango, lo que nos motiva a consolidar nuestras rutas
ecoturisticas.

Estamos convencidos de gue con el cumpliniento de las metas que en este
documento enunciaremes, haremos de Durango el Mejor lugar para tedos aquelles
que nos visiten con planes culturales, de naturaleza-aventura, y cinematograficos.

Un objetivo sera captar a los turistas en retiro, ofreciendo un complemento al turismo
de playa que hacen en Sinaloa, con servicios de turismo cultural y de naturaleza, con
mayor disponibilidad de habitaciones de hotel, explotando la belleza y la histona gue
se alberga en nuestras calles, museos, senderos, montarias.

Durango, se posiclona como marca nacional e internacional, es por ello que
pretendemos consolidar la llegada de un sequndo pueblo magico. en donde podremos
mostrar los puntos del Camino Real de Tierra Adentro que forman parte de su histona.

El turismo es sin duda unc de los motores de desarrollo economico de nuestra
entidad, por lo gue nuestro compromisa sera en todo momento cumplir con los
planes y acciones aqui enmarcadas, con un profundo respeto por la naturaleza y el

Estado de Derecho. )
Li eazar Gamboa de la Parra

Secretario de Tunsmo

Hagamos de Durango

el mejor lugar
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[1I. MARCO JURIDICO

Con fundamento en la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de Durange
en sus articulos del 45 al 49 referentes al Sistema Estatal de Planeacion del Desarrollo.
en concordancia con los articulos 7 y 8 de la Ley de Planeacion del Estado de
Durango; asi como los articulos 11,12,22,23 y 28 de la citada Ley donde se especifica
la obligatoriedad de formular programas sectoriales a partir de las politicas publicas,
objetivos y estrategias del Plan Estatal de Desarrollo como decumento rector.

Para dar cumplimiento a lo anterior, esta Secretaria formula y propone el presente
Programa Sectorial de Turismo 2017-2022.

De conformidad con los articulos 25 de la Constitucion Politica de los Estados Urudos
Mexicanos; 40, 45, 46, 47 y 98 de la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano
de Durango.

Es trascendente sefalar que el Gobernador del Estado de Durango, Dr. Jose Rosas
Aispuro Torres, con la participacion ciudadana elaboro el Plan Estatal de Desarrolio
2016-2022, a través de las diferentes vertientes del proceso de consulta popular, en
las cuales se recabaron las propuestas y opintones gue fueron base para el cilado
documento, involucrando a los sectores publico, social y privado.

Ahora bien, el articulo 98 de la Constitucion del Estado Libre v Soberana de Durango.
seriala las facultades del Gobernador del Estado, dentro la cual se encuentra en su
inciso XXXV, la de "Impulsar el desarrollo y aprovechamiento integral de los recursos
naturales y el turismo”

Por su parte, la Ley de Turismo del Estado de Durango sefala en su. "ARTICULO 2.
La materia turistica comprende los procescs cue se derivan de las actividades que
realizan las personas durante sus viajes y estancias temporales en lugares distintos al
de su entorno habitual, con fines de ocio y otros motivos”.

Esto tiene implicaciones en la economia y en los procesos o las formas en las gue se
presenta el turismo, situacion que la propia Ley de Turismo contempla en su Articulo
4, en el que sefiala las diversas formas interpretar la actividad convirtiendo en gjes y
objetivos para esta Secretaria cada uno de ellos, por lo que debemos distinguir segun
lo indicado en la propia Ley de Turismo

Hagamos de DUurango o

el mejor lugar
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XX. Turismo: Las actividades que se realizan a fin de ofrecer bienes y servicios, a las
personas que se desplazan de su domicilio o residencia habitual con la intencion
de visitar lugares gue les proporcionen esparcimiento, descanso, salud, cultura,
entretenimiento, diversién o recreo, generandose de estas actividades beneficios
econamicos y sociales que contribuyan al desarrollo del Estado;

XXI. Tunsmo Cultural. Aguella actividad que tiene por objetivo primordial dar a conocer,
preservar y disfrutar el patrimonio arquitecténico, cultural, historico y artistico con el
que cuenta el Estado de Durango.

XXIL Turismo Alternativo. Toda actividad recreativa basada en el estudio, apreciacion
¥ contacto con la naturaleza y las expresiones culturales de las regiones del Estado,
con una actitud y compromiso de conocer, respetar, disfrutar y participar en la
preservacion de los recursos naturales y culturales;

XXIII. Turismo de Convenciones. Toda aquella actividad gue se concentra en difundir
las bondades del Estado de Durango como sede competitiva para el desarrollo de
evenlos regicnales, nacionales e internacionales de diversos grupos tales como:
asociaciones, empresas, grupos de profesionistas, de escuelas, deportivos, de
aficionados. de asuntos religiosos y de celebraciones familiares como bodas,
aniversanos, entre muchos otros,

XXIV. Turismo de Cinematografia Toda actividad relacionada al Estado de Durango
en la que se distingue por su histonia, forjados con el esfuerzo, entusiasmo Y pasion
de hombres y mujeres, gue han hecho de Durango "La Tierra del Cine’,

El Turismo, es cultura. por lo que dentro del Eje estratégico Gobierno con Sentido
Humano y Social. del Plan Estatal de Desarrollo se contempla la actividad turistica
como corno parte fundamental para la preservacion del patrimonio cultural del Estado.
Para ello la Secretaria dispone de dos actividades fundamentales, la promocion y la
planeacion. En cuanto toca a la promocion, la Secretaria de Turismo trabaja en apego
a la ley buscando en todo momento la estrecha coordiracion que senala la propia
Ley de Turismo del Estado de Durango en su "ARTICULO 40. La promocion de la
oferta turistica de Durango, sera desarrollada por la Secretaria en coordinacion con
los entes publicos y privados que corresponda, a través del diserio y la gjecucion de
campanas turisticas de las actividades, destinos, atractivos y servicios que Durango

@ Hagames de DUurango
el mejor lugar
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ofrece basandose en las politicas y prioridades que establezcan en los Planes Nacional
y Estatal de Desarrollo en materia turistica”

En tanto que la planeacién obedece a los verbos: Impulsar, mejorar, promover,
modernizar y mantener la oferta turistica del Estado.

La Ley Organica de la Administracion Publica, sefiala de forma muy precisa y con
un papel importante en la planeacion y el desarrollo de la Entidad, en el articulo
32 BIS que "La Secretaria de Turismo, es la dependencia responsable de dingwr la
planeacion, programacion y evaluacion de las actividades de la Administracion
Publica Estatal, relacionadas con el fomento y desarrollo de las actividades turisticas
y cinematograficas en el Estado, asegurando, en coordinacion con las dependencias
correspondientes, el aprovechamiento sustentable y la preservacion de los recursos
naturales y culturales...”

En este mismo articulo se establecen cada uno de los asuntos que competen a la
Secretaria de Turismo:

I. Establecer, conducir, supervisar y difundir, en coordinacion con las autoridades
competentes, la politica de desarrollo y promocion de la actividad turistica estatal,
con base en la legislacion y los criterios y normatividad gue determine el Titular del
Poder Ejecutivo del Estado.

II. Formular, mstrumentar, conducir, difundir y evaluar los programas y acciones
en materia de desarrollo turistico en la Entidad, con base en la leqislacion estatal v
federal aplicable y las normas y lineamientos que determine el Gobernador del Estado.
Ademas, elaborar los estudios y programas de factibihdad de inversion turistica; lo
anterior en vinculacion con el Sistema Estatal de Planeacion de la Entidad;

II1. Consolidar y regular los servicios regionales del sector, procurando su vinculacion
con el modelo de organizacion y desarrolle regional del Estado bajo criterios de
eficiencia, productividad y ahorro en el gasto publico. y mayor cercania v calidad de
servicios a la poblacion;

1V. Coordinar, regular y evaluar el Sistema Estatal de Desarrollo Turistico, procurando
gue en su instrumentacion, aplicacion y supervision participen las diferentes unidades
de la Dependencia y las entidades del sector, con informacion y programas especifices

Hagames de DUrango @
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de su competencia, gue se vinculen con las metas y objetivos del programa vy el
sistema estatal a cargo del Sector; asimismo, fornentar que en el desarrollo del Sistermna
Y programas a su cargo se promueva y asegure la participacién ciudadana;

VIIL. Promover en forma conjunta con los sectores productivos el mejoramiento
continuo de la calidad de los servicios turisticos que se presten en la entidad;

X. Fomentar el desarrollo y conservacidn de atractivos turisticos estratégicos, tales
como parques recreativos, museos, balnearios, sitios histéricos, monumentos
ar(queclogicos y lugares de interés general;

XI. Promaover y gestionar la ejecucion de obras y la creacion de infraestructura basica
y turistica, con la participacion de los tres niveles de gobierno y de los sectores social
y privado;

XII. Promover inversiones en el Estado para proyectos de desarrollo turistico o la
ampliacion de servicios existentes, en coordinacién con la Secretaria de Desarrollo
Economico y de acuerdo a l1a legislacion de la materia;

XVL. Impulsar el desarrollo del turismo alternativo para proporcionar una mayor
competitividad de los productos turisticos. promoviendo el desarrollo local y regional;

XVIIL. Fomentar la capacitacion permanente de los trabajadores de las empresas de
este sector para coadyuvar a elevar la calidad de los servicios turisticos que se prestan
en el Estado;

XVIIL. Proporcionar informacion, orientacion y atencién a los turistas en forma agil y
oportuna,

XX. Concertar con los prestadores de servicios turisticos la integracion de una oferta
conjunta y de calidad que permita incrementar la afluencia y la estancia de los
visitantes a la entidad,

XXI. Promover la realizacion asi como la participacion de los miembros del sector,
en ferias y exposiciones turisticas, orientadas a difundir los atractivos de la entidad
y presentar la oferta turistica local a los prestadores de servicios nacionales e
internacionales;

wamos de Durango

el mejor lugar
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XXIL. Participar en la realizacion de congresos, convenciones, festivales, espectaculos,
torneos deportivos y otros eventos con el proposito de acrecentar el numero de
visitantes y su permanencia en el Estado;

XXIIL. Fomentar el desarrcllo de diversas modalidades de turismo tales come turisme
ecolégico, social, cultural, deportivo, ndutico, de aventura y otras, sin menoscabo del
cuidado y preservacion del medio ambiente;

XXIV. Promover y gestionar la constitucion de Fondos Mixtos de Promocion Turistica
que permitan el desarrollo armadnico del sector turismo, asi como todas las regiones
del Estado, consolidando los existentes;

XXVI. Generar informacion confiable y objetiva del sector turistico estatal
instrumentando sistemas adecuados de difusion;

XXVII. Fomentar en la ciudadania una cultura turistica, asi como la profesionalizacion
de los prestadores de servicios;

XXIX. Promover y fomentar la inversion de empresas turisticas y de prestadores de
servicios para apoyar el desarrollo del sector a través de una cartera de proyectos en
esta materia;

XXXI. Establecer sistemas de informacion turistica gue permitan visualizar de manera
general indicadores en diversas dreas de la misma actividad:

XXXIIL Inscribir a los prestadores de servicio en el registro estatal de turismo y otorgar
provisionalmente la cédula turistica o la credencial, segun sea el caso. Con la vige ncia
que especificamente se acuerde con la Secretaria de Turismo Federal;

XXXV. Turnar sistematicamente la informacion dindmica del registro estatal de
turismo a la instancia competente de la Secretaria de Turismo Federal, para efectos de
mantener integro y actualizado el Registro Nacional de Turismo:

XXXVI. Registrar los reglamentos internos de establecimientos de hospedaje. asi
como las especificaciones y caracteristicas de los paquetes manejados por agencias
de viajes;

Hagamos de Durango o
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XXXVII. Autorizar los reglamentos interiores de los establecimientos turisticos:

XXXVIIL Regular y controlar la prestacion de los servicios tiiristicac adicilande.mmenia-
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IV. MISION Y VISION INSTITUCIONAL
MISION

Ser la dependencia que posicione a Durango como destino sustentable lider a traves
de los 4 ejes turisticos: cultura, naturaleza, cinematografia y de reuniones del norte
del Pais. Convirtiéndolo en un destine de calidad mundial, segura y sustentable que
permita a sus habitantes, y turistas gozarlo y vivirlo.

VISION

Ser un destino turistico lider del norte del Pais, con productos turisticos altamente
competitivos impulsando asi la capacitacion de quienes sirven a los visitantes para
gue en cada sitio, en cada rincon del Estado, el wisitante tenga un espacio parecido a
su hogar, comade, hospitalario, tradicional y calido pero sorprendente y enigmatico.
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V. VALORES Y PRINCIPIOS
VALORES

HONESTIDAD

Actuacion apegada al marco normativo gue nos rige, trabajando de manera recta e
integra en el manejo de los recursos publicos, siempre teruendo en primer lugar al
ciudadano.

" SOLIDARIDAD

Representada por un Gobierno con Sentido Humano y Social, que reconoce las
carencias y necesidades mas apremiantes de su poblacion y actua en consecuencia
para la mejor solucion a los problemas.

SERVICIO
Ofrecer una atencion y asesoramiento oportuno, eficiente y de maxima calidad a la
ciudadania y sus visitantes.

CALIDAD

Garantizar una experiencia satisfactoria del turista en su visita al Estade, teniendo un
gobiemo eficiente, eficaz y para servir a traves del diserio, instrumentacion, ejecucion
y evaluacion de los programas de investigacion para el desarrollo turistico local.

LEGALIDAD
Una Secretaria que actua conapego ala Ley, conrespeto a las garantias fundamentales
y los derechos humanos, gue permita la consolidacion del estado de derecho.

SUSTENTABILIDAD
Crear oferta y producto turistico que garantice la conservacion de los recursos y
contribuyaaldesarrollo de Durango, impulsando el fortalecimiento de lacompettividad
turistica del Estado.
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PRINCIPIOS

OPTIMIZACION
Realizar el aprovechamiento maximo de los recursos humanos, materiales y
economicos gue se disponen.

RACIONALIDAD

Mediante la definicion de politicas, objetivos, estrategias y lineas de accion debe ser
suficientemente fundamentada vy argumentada, permitiendo su discusion de manera
reflexiva con orden y método, a fin de considerar los pros y contras de una decision.

VIABILIDAD

Valorar la capacidad administrativa, téenica y financiera de las instituciones publicas
en la operacion de los programas y proyectos, en funcion de las metas propuestas y
el iempo disponible para alcanzarlas.

PLURALIDAD

Manteniendo la apertura a escuchar y analizar la opinién de los diversos sectores y
actores involucrados en el analisis y evaluacion de alternativas de solucion, para de
esta forma se fortalezcan la toma de decisiones.

INTEGRIDAD
Para que todo programa y accién derivada del Plan Estatal de Desarrollo, estén
coordinados entre si, formande un todo, funcional y compatible.
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VI. SITUACION ACTUAL

CONTEXTO NACIONAL E INTERNACIONAL

El turismo ofrece la posibilidad de ‘desvincularse de una realidad permanente” y de
entrar a un mundo ludico imaginario (Osorio, 2010:93) y se va gestando un nuevo
valor de uso del espacio geografico con la busgueda de lugares donde practicar ese
tiempo de oclo.

El sector turistico se ha fortalecido a partir de la década de 1950 por modificaciones en
la conducta de las sociedades del mundo desarrollado, 1o que provoco directamente
la evolucion de la actividad turistica hasta llegar a tener la importancia que posee en
la actualidad.

“El turismo es un vector de la globalizacion, porgue promueve flujos financieros, de
mercancias. de personas y de ideas a nivel planetario” (Cérdoba; Garcia, 2003:117).

Fero no se trata solamente de encontrar un lugar atractivo y publicitarlo, sino que
hay que crear toda una infraestructura de transporte (cémo llegar a ese lugar), de
alojamiento (donde vivir temporalmente), de restaurantes (donde alimentarse), de
propuestas de diversion (parques tematicos). de opciones de compra (comercios,
souvenirs). De esta manera, se convierte en una actividad productiva compleja
(Marchena y Santos,1998:249).

Meéxico se encuentra en una posicion privilegiada y con un gran potencial para
detonar la oferta del sector turistico, seqgun datos de la Secretaria de Turisme Federal
se ha incrementado la recepcion de turistas y con ello los ingresos, como se puede
observar en la siguiente grafica.
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PRINCIPALES DESTINOS TURISTICOS EN EL MUNDO POR
LLEGADA DE TURISTAS (MILLONES DE TURISTAS)
CLASIFICACION DESTINO ANO
‘158 ‘16 Pais 2015 2016

1 1 Francia 845 826
2 2 Estados Unidos 2 775

2 3 Espafia 685 756
4 4 China 569 593
5 5 Itaha 507 52.4
8 [ Reinc Unido 344 358
7 7 Alemania 35.0 356
9 8 México 321 35.0
10 9 Tallandia 299 326
6 10 Turguia 395 -
12 1 Austria 267 281
14 12 Malasia 253 268
13 13 Hon Kong (China) 267 266
15 14 Crecia 236 248
u 13 Rusia 269 246

Total Mundial 1,189 1,235
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PRINCIPALES DESTINOS TURISTICOS EN EL MUNDO
POR INGRESOS (MILES DE MILLONES DE DOLARES)

CLASIFICACION DESTINO ARO
‘15 ‘16 Pais 2015 2018
1 1 Estados Unidos 2054 20589
2 2 Espana 56.5 603
5 3 Tailandia 449 499
4 < China 450 444
6 5 Francia 449 42.5
7 6 Italia 354 40.2
3 7 Remno Urido 455 396
8 8 Alemania 369 374
9 9 Hong Kong (China) 362 3295
11 10 Australia 289 324
13 11 Japen 280 307
10 12 Macao (China) 310 299
14 13 India 210 224
16 14 México 177 196
18 15 Emiratos Arabes 175 195
Total Mundial 1,196 1,220

Fusnbe: bt fwues catmansaciue gob e SaePagesRarwingOMT.anpy
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La llegada de turistas internacionales durante 2016 fue de 35.0 millones con un
incremento anual de 8.9%.

El ingreso de divisas por concepto de viajeros internacionales para el 2016 fue
de 19.6 mil millones de dolares, lo que representa un incremento de 104% con
respecto al 2015,

El porcentaje de ocupacién hotelera en la agrupacion de 70 centros turisticos, durante
el ano 2016, fue de 60.3%, 0.7 puntos porcentuales por arriba del observado en 2015
En el afio 2016 la llegada de turistas nacionales a cuartos de hotel alcanzo los 55.4
millones de turistas (75.6% del total), mientras que 188 millones fueron turistas
internacionales (24.4% del total).

La llegada total de pasajeros via aérea para el 2016 fue de 628 millones de pasajeros, lo
gue representa un incremento de 6 millones 470 mil pasajeros (11.5%) mas que en el 2015.

En el 2016 se destaca la llegada via aérea de visitantes extranjeros residentes en
Estados Unidos, al representar 59.6% del total. De la region de Ameérica lLatina y el
Caribe, el pais de residencia con el mayor numero de llegadas fue Colombia con 390
mil 246 llegadas (2.4% del total).

Visitantes Extranjeros
Via aérea

Estados Unidos 59.6
Canada 10.7 a

Reino Unido 3.2

Colombia 2.4

Argentina 2.3

Otros 21.8

Foente: Lnadad de Polivca Mgrmona, SEGUE
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Elnumero de arribos de cruceros alcanzd 2 mil 262 unidades en 2016, lo que representd
un incremento de 82 cruceros (3.8%) respecto al afio anterior.

Por o anterior, México goza de una posicion privilegiada en la comunidad intermacional,
con unacelerado incremento en el numero de turistas, tanto nacionales como extranjeros,
por lo gue se considera prioritario impulsar a Durango en las diferentes modalidades
del turisme, a fin de que se contribuya al desarrollo economico y social de las distintas
regiones del Estado mediante la derrama econdmica generada por el sector.

SITUACION DEL ESTADO

Durango es la cuarta entidad federativa mas extensa del Pais, con una superficie de
123,451 km2, que representa el 6.3% de la superficie continental,

La poblacion de la Entidad, de acuerdo a la Encuesta Intercensal de 2015, es de 1754754
habitantes, que constituye el 1.47% de la poblacion nacional. La tasa de crecimiento
poblacional fue de 1.53% en promedic anual durante el periode 2010 a 2015,
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En los ultimos arfios se han presentado un incremento constante en el numero de
visitantes y con ello en la derrama economica que se genera en el Estado, de enero
a diciembre de 2016, se registré una ocupacion hotelera con respecto al nacional de
52.83% en promedio y se conté con 362,716 visitantes hospedados en los distintos
hoteles.

En 2015, durante el mismo periodo, se registro una ocupacion hotelera de 46.92%, con
un total de 330 mil 854 visitantes en hoteles, Estas cifras representan un incremento
considerable en el numero de visitantes, equivalente a 458 puntos porcentuales, ©
bien 38,323 personas.

Porcentaje de ocupacion hotelera

55.94 wg

53.28
51.76

Nacional 50.21
46.94 47.31 52.83
4315

Estatal

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fuente; SECTUR, hiip-Teww,datatur sechsr gon mul TvEFTxEF DGO as0x
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En 2016, la cifra registrada de visitantes extranjeros hospedados en Durango
es de 5 mil 581, mientras que en el afio anterior durante el.mismo periodo se
registraron 3 mil 402, lo que significa un incremento del 64%.

PRINCIPALES INDICADOBES DE LA OCUPACION EN HOTELES Y MOTELES
DE LOS CENTROS TURISTICOS POR RESIDENCIA DEL TURISTA 2016
Centro Turistica Llegada de Turistas noche | Ocupacién hotelera Estadia promedio
Residencia turistas {noches) (porcentaje) {noches por turista)

Durango 362,716 547,341 57.6 15
Residentes en el 357135 539184 56.7 15

pals

No residentes 5581 B.157 09 146

en el pais

Flionin: hetpimany dalatur £a e gab v AT«EE A ToER _DiGOLacps

La cifra de visitantes nacionales que se hospedaron en hoteles de Durango
en 2016 es de 357 mil 135, mientras que en el afio anterior durante el mismo
periodo se registraron 327 mil 452, lo que significa un incremento del 9%.

Llegada de Turistas totales a la Entidad

900,000 e =T —F e i
Ti4.227
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En los ultimos 5 afios se ha incrementado la oferta hotelera de la Ciudad de
Durango, ahora se cuenta con 432 habitaciones adicionales, ya que durante
este periodo se inauguraron 6 nuevos hoteles en la Ciudad, los cuales son:
« ONE
« Hampton Inn
« Mision Express
= Posada de Maria
« Villa Express
» Gran Hotel Elizabeth
Se realizé, ademads, la mnauguracion de un resort de montaria, en Molinillos, con
instalaciones de lujo, gue representa un incremento en la disponibilidad de
habitaciones de hotel.
Este complejo cuenta con habitaciones tipo suite; estas sumadas a las habitaciones
del Hostal San Isidro, ubicado a unos kilometros del resort de Molinillos y que se
inaugurs recientemente impulsa el desarrollo de Molinillos y de la zona
ACTIVIDAD HOTELERA EN DURANGO POR CATEGORIA 2012
Llegada Turistas que Noches de
Cuartos deturistss | pasan lanoche | estadis promedio
n |
Categoria | o | 2 | 8 Parcentaje 2|8 B § & | 8 Densidad
HIERE Ha R L e | &
E E 2 |Ocupscion| 5 | 2 E 5 .§ E - 2 E
|8 [ sl2|x|lel2|5| 8|2 |3
Durango 3 |il56] 512 4432 %87 |57 |8 | B/O | B5F | 13 148 | 148 6 1
5 Estrellas 31| 114 | 58 SLES Bg | 55 | 2 70 &8 2 126 28 | 1.2 32
dEstrellas | B22| 300 [ 158 52,65 e |10 | 6 |2a8 | 238|100 | 215 | 216 | 182 5
3 Estrefllas 1 | 441 | 150 3393 216 | 215 1 275 | B2 1 126 .26 | 112 183
2 Estrellas 531 175 | 87 50,06 129 1129 | © 171 1 171 | © 133 | 133 n.a 1.9%
1Estrella | 414 127 | 55 46.14 70| 7 |oJwef1wo8| 0 | 152 | 152 | na
Fuerte E’“""_‘"j' ; ‘
- -
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ACTIVIDAD HOTELERA EN DURANGO POR CATEGORIA 2013
Liegoda Turistas que Noches de
Cuartos de furistas | pasan la noche | estadia promedio
Categoria | o _‘%.' y |Porcentsje 2|8 i ] g | Densidad
e ol de g |& : & -4
£ 128 | & |ocupacien| + HAHE RlE| = g g
s | & L gl 3 £ z =
£14d |8 elZ|d| 2| 2[5 | B | 2|35
Durango 3 [1145 |499 4361 537 | 815 |24 | 784 | 740 | 44 | 146 | 142 | 187 157
5 Estre 514 | 113 | 5% §5.26 511482 ]| 7|6 s 141 | 137 | 214 114
Earelias | 833 ] 301 [ 131 8017 104 | B3 |21 | 202 [ 163 | 36 | 194 | 196 | 187 134
1 | 384 |126 3287 162 | 161 (809 | 213 | 212 |97 | 1m | 131 | 120 169
623 ] 225 | 112 4968 163 | 163 |91 | 212 | 211 | o1 128 | 130 | 100 189
1 Estrella 339122 | 48 3024 57 1%x D a7 87 4] 153 153 - 181
ACTIVIDAD HOTELERA EN DURANGO POR CATEGORIA 2014
Llegada Turistas que Noches de
Cuartos da turistas | pasan la noche | estadia promedio
=
Categoria | ¢ | £ | g P""m::‘aie £|8 _g 8 % § | Densidad
s - g B 2
E 2 | & |ocupacién s | 2 % s |2|E = ﬁ i
& E £ 3 £
£15818 e|2|5(8|2|5]| 2|2 |5
Durango 1 | 1176 |5g4 5043 591 |s7e |12 |se8 877 | 22 | 152 | 151 | 188 151
SEstrellas | 311 | 114 | 78 68.34 G3 |80 |2 |9 |78 )12 14| 230 | 517 116
4 Estraltas | 856 312 204 6522 1ne |05 (o | 2851256 o | 224 | 23¢ | 106 130
3 Estrellas I | 376 144 38.18 178 | 177 (653 257 | 236 | 998 L33 133 | L 165
2 Estrella GG6T | 243 |122 5019 1731179 (0 |228|228] 0 128 128 | na 187
| Extrsiia 387|130 | 47 ST B4 | 54 | O £ ) o 146 | 146 | na 169
ACTIVIDAD HOTELERA EN DURANGO POR CATEGORIA 2015
Liegada Turistas que Noches de
Cuartes de furistas | pasan la noche | estadia promedio
Categoria | o -;f'ﬂ 3 Porgentale 8|8 ; 8 8 g Densidad
S 2|E .= 22 2 2|8
E |2 |3 |Ocupscién| 5 | 2 [B | 5 ﬁ g = 2 g
i |5 |8 elzlE|28|2]|a]| & ] £
Durarigo 4 1293 | 507 46,92 654 | 649 | 4 | 962 | 956 | & 147 | 147 | 126 150
Skstrelas | 311 | 1= | 70 62.00 m|e |2 |8 |7m| 3 115 | 115 | 142 114
4 Estrelles | BS6 | 324 | 192 5930 126|126 | 2 | 270|288 2 | 210 | 212 | 107 141
3 Estrellas 1| 436 | 178 4n83 243 | 223 J253) 308 | 307 |419 | 126 | 126 | 186 173
ZEstrellas | 624|228 | 59 4334 131 (151 | 0 f182[182| 0 | 139 | 138 | na 184
1 Estralla s2z| 191 | &7 3512 81 | 81 |0 |122z|122] 0 | ts0)] 150 | na 181

Fusote Swtimacidn con bass de dates om l0s Ofcinas Extalabs de Tanvme 0PN DA ks cosne e Casda
da LRARGED Guanauam ¢ HIaige due San pare fed man e o ls actwaag hoisiers DataTue

@ Hagamos de DUrango

el mejor lugar



PERIODICO OFICIAL

Pag. 147

Programa Sectonal de Tunsmo

£ MFL FSTADC OF TR

ACTIVIDAD HOTELERA EN DURANGO POR CATEGORIA 2016
Cuartos dlél Er?r??l:s pl::irﬂ:sn?:‘;?'le esf:;: P:;;t?‘lgdiu
Categoria | o g H Pcfc::faie g8 8|8 § | £ | Densidad
: 3| & [ocwpocien| 5 | 2 |85 | HEYERE
£|a|d 2l2|a|l8|z)8| 8|2 |&
Durango 3 (1247|659 | s283  [738 | 731 | 7 [10a0f103t] o | 141 | 141 | 1as 138
SEsvelas | 311 ) 114 | 73 eape |78 |75 |3 |78 |7 |3 | woo | 100 100 107
4Esvelas 825|301 |84 | 6111 124 120 4 |2e0[2s3| 6 [ 210 | 211 [ 160 141
SEswellas | 1 |413|199 | 4820 | 281|280 [140| 347 | 347 (570 | 12 | 124 [ 255 175
2Eswellas 624|228 | 116 | 5084 | 155 | 153 |t | 209 | 209 [na | 137 | 137 | na 180
18strella [ 522] 191 | &7 4535 | 103 | 105 |nc | 146 | 146 [nd | 142 | 142 | na 169

Fumnie: Estienacin con base i datos d6 kas Ofisinas Edtaiakos 96 Tirome, excepo pons ks wsos do Chsad
de DURANGD, Gunna)nso @ Fealgo gus son pane gl monitares da ko ctvdat hoiskin DamT

En la grafica anterior se puede observar como se ha comportado la ocupacion hotelera
los ultimos 6 arios, en la que en términos generales se mantiene en un 50 por ciento,
fueron los hoteles de 1 estrella y 2 estrellas las que muestran un incremento del 2016
con respecto al 2015, segun datos de la propia DataTur.

Asimismo, se puede observar un incremento de turistas nacionales, por lo que es
necesario mejorar la promocion y presencia en Entidades como Sinaloa, Zacatecas,
Coahuila, Nuevo Ledn y Chihuahua.

Por otro lado, la llegada de visitantes extranjeros también se ha elevado, y se espera
siga esa misma tendencia gracias al acuerdo de colaboracion entre el Paseo del
Viejo Qeste con "Old Tucson’, la incorporacion como Pueblo Magico de Mapimi y
la préxima inclusion de Nombre de Dios con esta distincion, sirvan para atraer mas
turistas internacionales.

Ademas, en los ultimos afios en el Estado se ha registrado una creciente oferta de
servicios turisticos tales como, el desarrollo de centros eco-turisticos, hoteles boutique
y el proximo mirador en el puente Baluarte.
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segun categroria turistica del establecimiento.

Al 31 de diciembre de 2016.

Establecimientos de hospedajes registrados por municipio

MUNICIPIO TOTAL CINCO CUATRO TRES mbgi‘s UNA mrgséuom
Estado 288 6 i5 41 37 32 157
Canatlan 5 0 0 1 0 5 1
Canelas 2 o 0 0 0 0 2
Coneto de 2 o (6] 0 0 0 2
Comofort
Cuencame 7 0 0 1 1 ¢] 5
Durango 104 5 13 18 16 14 38
El Oro 4 0 0 0 0 3 1
General Simadn 3 0 0 0 0 0 3
Bolwvar
Comez Palacio 16 1 1 3 2 0 9
Cuadaleipe 5 0 0 1 1 0 3

| Victoria

| Guanacewi 4 0 0 1 0 0 3
Hidalgo 1 0 0 0 L] 0 1
Inde 2 0 0 0 0 0 2

| Lerdo 1 0 1 2 0 1 7
Mapirni 9 0 0] 0 4 5 0]
Mezquita 5 (& (8] 0 0 0 5
Nazas E (¥ (0] 0 0 0 4
Nombre de Dios A 9) 6] 0 0 0 4

| Nuevo Idea 5 0 o 2 2 0 i
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Ocampo 3 0 0 0 1 0 2
Ctaez % (o} o 0 0 0 3
Panuco de 2 0 0 0 0 0 2
Coronado

Peridn Blanco 4 0 0 0 3 0 1

Poanas 3 0 0 1 1 0 1

Pueblo Nuevo 26 0 0 1 1 1 23
Rodeo 6 0 0 0 0 1 2]
San Dimas 7 0 0 0 0 0 7
San Juan de i 0 0 0 0 0 1

Cuadalupe

San Juan del Rio 2 0 0 0 1 0 T
San Luis del 1 0 0 0 0 8] 1

Cordero

Santiago 16 0 0] 4 1 2 ]
Papasgularo

Suchil 1 0 0 0 0 0 1

Tamazula 3 0 0 0 b} 0 3
Tepehuanes 3 0 0 3 1 0 0
Tlahuahlo 5 0 0 3 0 0 8]
Topia 5 o} 0 0 0 0 B
Vicente Guerrero 5 0 (¢] 0 2 2 1

3! incluye establecinrenios de Calegona sspecal, gran Mo | shses Lriars.

b Sa rafiote 2 1odos quedos establecimienios que por el Spc Jo senicion de NosgedaEL qun Checen. RO BB BUEIDS 8 ki LLLTac On Lo o Lfelas
Fuente Secreiaria de Tursne cel Gobserne del Esado, Con Laye en INEGL Dueconin Geraral da E: s Epunimazas.
Dereciona Estadisico Nawonal de Unidades Econdmacas (DENUEL waww.megrorg . {17 i eneso do 2017,
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De acuerdo a la cantidad y el tipo de infraestructura hotelera que se encuentra
en la Entidad, el reto es la construccion o mejoramiento de los hoteles con que
ya se cuentan, para que el numero de estrellas permita, por ejemplo, en el caso
de Nombre de Dios, que se le otorgue la denominacidn de Pueblo Magico.

El objetivo es participar de manera coordinada con los empresarios del ramo
para capacitar y mejorar constantemente los servicios y la infraestructura para
competir con otros destinos.

PUEBLOS MAGICOS

El Programa de Pueblos Magicos contribuye a revalorar a un conjunto de poblaciones
del Pais que siempre han estado en el imaginario colectivo de la Nacién y que
representan alternativas frescas y diferentes para los visitantes nacionales y extranjeros.
Esta revalorizacion junto con el incremento exponencial en la recepcion de turistas, le
permite a Durango potenciar la oferta turistica de los Pueblos Magicos.

Un Pueblo Magico es una localidad que tiene atributos simbdlicos, leyendas,
historia, hechos trascendentes, cotidianidad, magia que emana en cada una de
sus manifestaciones socio-culturales, y que significan una gran oportunidad para
el aprovechamiento turistico. Actualmente en Durango se cuenta con un Pueblo
Magico, Mapimi.

Este municipio se caracteriza por ser una region de leyenda y esplendor minero,
ademas de que posee la zona desértica mas extensa de México: el Bolsén de Mapimi.
Desde el 28 de noviembre de 2012, Mapimi forma parte de los Pueblos Maégicos. Este
se localiza al pie del llamado Cerro de la Bufa o de la India. Mapimi fue fundada el
25 de julio de 1598 y su nombre proviene del vocablo “Mapeme” que significa "cerro
elevado” o "piedra en alto” en cocoyon, lengua de uno de los pueblos indigenas que
se asentaron en la region.

Algunas de las actividades y lugares disponibles para el visitante son:

+ Templo de Santiago Apostol,

« Pueblo fantasma de Ojuela

» Zonadel Silencio ~
» Grutas del Rosario {'
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Actualmente, el Estado se encuentra en el proceso de certificacion de Nombre de
Dios, a fin de que tenga la categoria de Pueblo Magico, conello se permitira agregar un
producto turistico mas al catalogo de oferta que actualmente la Entidad promociona.

El objetivo es convertir esta region en un centro de desarrollo turistico-economico,
con la creacion y llegada de nuevos proveedores y prestadores de servicios no s0lo
turisticos, sino que mejoran la calidad de vida de los habitantes de la reqion.

Actualmente se esta llevando a cabo la recuperacion de las fachadas que rodean la
plaza principal, dicha rehabilitacion de los inmuebles permitird recuperar la historia de
la localidad y avanzar en el proceso de certificacion.

Dentro de los atractivos de la region, cabe sefialar que Nombre de Dios ofrece la
produccion de mezcal artesanal, organico y certificado por el Consejo Mexicano
Regulador de la Calidad de Mezcal. Actualmente, el turista puede asistir a una
demostraciéon para conocer el procedimiento tradicional mas antiguo para la
elaboracion del mezcal.

Otra actividad gastrondmica es la elaboracion de ate (cajeta), licores de diferentes
frutas, frutas cristalizadas, mermeladas y almibar, observando a los trabajadores
durante todo el proceso.

También se cuenta con atractivos arquitectonicos como la Parroguia de San Pedro
Apostol ubicada frente a la plaza principal, la cual s una construccion del siglo XIX,
con algunos vestigios de la primera parroquia, la cual fue edificada a fines del siglo
XVI en este mismo lugar.

Asimismo, se encuentra el Templo de Jesus Nazareno, en donde fuera el antiguo
barrio de indios, lugar donde primero se levanto una ermita para luego edificar a
fines del siglo XVIII el actual edificio. El Museo Comunitario Contalpa, es un atractivo
mas en Nombre de Dios; en €l se exhiben fésiles de mamut, animales prehistorncos
petrificados, herramientas de la epoca precolonial y antiguas fotografias.

CONECTIVIDAD

El transporte aéreo ha mostrado una tendencia ascendente en los ultimos anos,
registrando un incremento considerable en el ano 2016 equivalente a un 34% mas de

Hagamos de Durango
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pasajeros respecto al 2015, con 424,415 'pasajeros totales, de los cuales 375,735 fueron
nacionales y 48 680 internacionales.

Aeropuerto Durango Pasajeros

424415
255,937 315'%3_5 - —@— Pasajeros
T = T Totales
2014 2015 2016
48,680
s ) —@— Pasajeros
Intermacionales
22,805
2014 2015 2016

Fiante: OMA

La capital del Estado es facilmente accesible a traves de su aeropuerto internacional,
situado a 11.265 km del centro de la ciudad, con vuelos directos a la Ciudad de México,
Tijuana, Houston y Chicago.

Este aeropuerto cuenta con los servicios de conectividad aérea que ofrece
Aeromexico, Tar. Volaris y los socios comerciales de estas aerolineas, 1o que permite
que nuestra Entidad esté conectada con el mundo. Esto se ve reflejado en las cifras
de turistas nacionales y extranjeros que ingresan a la Entidad por via aérea gue se han
incrementado en los Ultimos afios,

@ Hagamos de Durango
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Este aumento de visitantes hace necesario la inclusién de nuevas lineas aéreas que
satisfagan la dernanda con servicios de calidad y con tarifas accesibles a los distintos
tipos de viajeros, ya sea que un turista venga a vacacionar o a un congreso,

Los destinos con los que se tiene conectividad desde Durango satisfacen la exigencia
del turista vacacional como de los turistas de reuniones,

Existe una oferta carretera amplia para que Durango esté conectado con el norte,
centro y sur del Pais, tales como la Durango-Zacatecas gue abre las puertas de nuestra
Entidad al Bajio y al centro del Pais, en tanto gue la Durango-Gomez Palacic nos
conecta con el norte del Pais y con nuestro vecino los Estados Unidos de America,
en tanto gue la autopista Durango-Mazatlan, se ha convertido en una importante via
de comunicacion para el transporte de mercancias y de turistas gue van al puerto, asi
como aquellos que vienen a disfrutar de los centras eco turisticos y de los multiples
productos turisticos que ofrece Durango.

La conectividad terrestre representa un area de oportunidad para incrementar la
recepclon de visitantes y turistas de los estados vecinos.

La infraestructura carretera con la que cuenta Durango nos permite fortalecer
y estrechar nuevos lazos de promocion turistica lo que ha permitido fortalecer la
conectividad del Estado tanto con el Norte, Centro y Pacifico,

El estado de Durango se conecta a traves de las principales autopistas estatales, hacia
otros puntos del pais. Estd ubicado a solo 350.84 km de las playas de Mazatlan, 556 83
km de Ledn, la capital del zapato, 601.89 km de la ciudad de Monterrey y a 925.37 km
de la Ciudad de México.

Estos ejes carreteros benefician directamente a la actividad turistica, con la integracion
de las regiones del Estado, y estados vecinos, lo cual promueve la atraccion de
inversiones del ramo turistico y la generacién de mas empleos en el sector.
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En la tabla siguiente, se puede observar parte del aforo de vehiculos gue
la Secretaria de Comunicaciones y Transportes reporta en las principales
carreteras de Durango, las cuales son los principales medios de acceso turistico
hacia la Entidad. (TDPA)*

2015
LUGAR ESTACION CLASIFICACION VEHICULAR EN PORCIENTO COORDENADAS |
i
uuﬁwmuanm(ﬁg@ﬁgnncwawm Lowame |
Libramienio 2o50 | 3] o] 2329 35]835|00 02|05 |Ccaf03]00 | L6 870 |00 |120] 0137 | 0526 | 24 006332 | <104 730705
e Durango
Caseta de 2320 | 2| o] 2s61| 08 7as (40|26 |29 |B7|10)47 | 04 |757 |40|203]|0108|0500 24006149 | -104 734492
Cobro Durango |
Enirada Otinapa aqap | 1] o] 2226 | a0|B01|03|57 |16 |35]|15]18 | 55 |adl 03| 196 | 0070 | 0504 | 23082427 104‘3!18?.32]_
CasetadeCotmo | 7810 | 2] 0] 2241 | 08| 721 |45 |26 |25 | 97| 11|54 | 03 |735 |45 | 216 | 0108 | 3500 23 mesass | -1052057%8 |
Uana Jrands
Lim. Edos. Term 15740
Dgo. Ppia Sin
Concordia wea3s | 3o se | 1olms2|se|1a |3 |87 18|38 |00 | 772|586 170 jo07s j0S02 25251809 | 106058563 |
Willa Uinion 20835 | 1] 0lisis ]| 13|753|55] 16|16 |79 (20|33 |15 |766]|55] 172 | 0076 |0503 | 23 128480 -105.17000%
2017
LUGAR . ESTACION CLASIFICACION VEHICULAR EN PORCIENTO COORDENADAS
sl 218
MEWan!ﬂuEégEABCK o | wmue | Losaimue
Libwarmento 080 | 2| o285 |19 63944 |128|21 |78 |18]46 | OF |65B| 44 | 298| 0098 | U568 24006367 | - 104 730600
diz Durango
Caseta de 2220 2| o|zmes |oo|721 |41 |24 |24 |a6] 13|64 | 0B |730 |21 |229]| 0108 |0.500 [ 24005120 -104 724480
Calbre Durango |
EntradaOtinasa | 4450 | 1 | 0| 2a7a |32 |654] 43 |101]24 [80|26 |52 | 08 (686 )43 | 271 | 0104 (0520 | 25962267 | -104 940517 '
Caseta de Cobro 7810 | 2| 0] 2533 |10 |es8|60| 27 |37 (110)158 |73 | 10 |668 |60 | 272 | 0108 |0.500 23 568455 | -195205734
Liang Grande
Lim Edos Term 15740 i
Dgo Ppia Sin
Conzordia 13935 | x| o|2ma |21 |s26|54 )82 |25 [102|20|62 |08 |E47 |54 [299] 0122 | 0517 | 23251962 106058066
Willa Urnon, 20835 | 1] o)zz23 |31 |60a|s2 |84 |23 |1a|ao)sy |08 |6ss |52 |513] 0117 (0515 | 23157599 | 106170261

“TDPA.- Transio Diato

Promedn Angal

NiLs e et pob. mEMieadm Do e Gre e DGS T Datas-iales 231813 DEO_ 2318 0

En las graficas anteriores se puede observar como el indicador transito diano prome dio
muestra un incremento con dates contrastados 2015-2017 en la carretera Durango-

Mazatlan.

Hagamos de Durango 6

“u_Taw e

el mejor

- T TATYEY

lugar

C8 T TV OIS



Pag. 156

PERIODICO OFICIAL

Por otra parte, enla carretera libre Durango-Torreén durante el afio 2015 se presentaron

los siguientes indicadores:

el mejor lugar

LUGAR ESTACION CLASIFICACION VEHICULAR EN PORCIENTO COORDENADAS
Z
nmnmmuanmmggggnactnummm
Duraraa 000 |3 [1[9096 |08 |891 13040 (11 [13]04 |01 |02 [ss0{50] 71 |oorr |asis | 2a0720a | 10ss00478
Dmargo De0 s 2o tateen)szfed 11 (13 (03|01 Joz [ s74|32| 94 Joowe |0s13 | 2ao71e | 104 500076
JLI’;E_"*f‘ aetes | 770 |3 |1 |69 |29 ]s20|an] s |16 |21 o |10 |21 feso 40 | 111 0072 (0506 | 24082005 | -104 588528
L;;"” w32 exss s |eer| 1722 |11 |us fos 1o 09 912]17 | 71 |0073 [a508 | 24082005 [-104586523
& Fenfenco de A eera lyzs | | g 3 = | ag = g | s e
i 300 | 1)1 ee% 133718 |40 |52 |15 (17 (05 |09 |06 | 857 |40 |103 |ooss 0512 | 24080488 | 108 s70e0
Py o -
E_J-r‘_‘r‘_;’_:‘“‘“ 900 | 11216545 1141850155129 |11 |15 |06 (09 | 11 [s4 |ss [ 81 |ao7z [osi2 | 24083488 | 104579560
T Derferopueno | 942 | 1[0 | 572 |os 85913252 |13 [23 [o7 |04 |0z [es7] 32 [ 101 foose Josce AL | 103 577642 |
T Der Aeropuerto | 942 | 1 | 2 |5342 |06 852 37 60 |14 |20 |05 |03 |03 (558 ] 37 |i0s |ooso o s0s | 2400z -104577642 |
|
—
" oer Awopuento | 942 3|1 5175 16 |81] 07 [ 78 |22 |30 |20 |03 | 13 |827 07 [166 [0007 |os04 | 2400maiz 104576291 |
TDe Aeropuerto | 842 [ 5 )2 | s |2t 80113 ]9z f1e fa7 (11 )01 |16 [e22 | 13 |16s |07 [n50s | 2400eem2 -104576291 |
L Caera 1085 |3 10747 [ 1102 15)63 |17 (4018 09 |35 [soz|1s [1e2]ama|oses]| 2411054 10a sr1mes |
Abrham Conzalez | 2710 |3 |0 | 4227 |10 | 757 [42 |63 | 30 |81 |19 |06 |07 |67 |22 | 191]0o70 [0s05 | 24208800 104515267 |
Franciscol Madero | 5630 11 0 | 4578 |06 |685 ) 41 (112) 23 |a4]37 |08 |04 [es1 |41 [258]00s0 |0506 | 24382980 | 10330007 |
|
Francisea | Maders [ 5650 5 |0 | 4381 (o6 [ 774 |36 ] 51|23 |eg]z0|ns 05 |7680 | 36 | 184 10073 |0S03 | 20405101 104305457 |
“undalupe Viclona | 77650 | L 10 | 5154 Joe 783 |37 | 53 (20 Je4[27) o8 |0 [787 | 37| 126 [aoes fosod| 2e446762 | 1041050
Casadalipe Victona | 7780 | 3 | 0 | 7006 |02 |8ss | o3 25115 41|25| 14|10 |867 |03 |130 | 0077 [0S09| 244n7047 | -104 nodnas
;-lff:::q“u::u 9013 1(ofa%z |oal7sml3s]es |27l 21109 |06 |7sa |35 |201 | 0o 0511] 24407518 | 104 023577
I"f_’l“_'b_'“"“"" 9013 |3 )0 [ 3053 106|695 |42 165 | 41 | 9634 (14|06 [609 |42 [260]a0se [o502 | 24501085 | 108 017760
;_ji[:‘e”"‘" 12090 [ 10 2%z (06 |ero |60 | 77 | 50 h2atss | 17| 0s (616 |80 |324] 0070 (0505 ] 24732042 | 103847735
tanc
T izq Pefsdn b o
e e 12090 |3 [0 ) 2187 | 03 | 576 (49 | 64 | 46 159)67 [ 27 | 07 |581 | 40| w70|0ced [0s0s | 247as7es | 103836575
Cuencame 14430 | 1 | 0| 2039 | 27 922 00 | 33| 17 [a0)aofoo | 00 [950| 00| 50 [oose |osi2| 24serrse | -103700414
Cusncane 14430 | 3 | 0| 6886 |05 484 |52 106 | 58167 | 58 59| 11 |4a6 |52 |4sa |ooss |05 | 2400857 | 1oz 704620 |
T izg Mazas I7161) 1) 0|4554 |15 |466 (29| 94| 73 hos|ao| 28 13 |aa1 |69 |45 oo |osu |zsnemees | o3 77ies |
T 120 Nazas 716113 | 0 |5605 |12 546 | 52| 8455 |166[50[ 24 [ 11 |5s8]52 |300[006s [0517 | 25081838 | 105739708
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LUGAR ESTAGION CLASIFICACION VEHICULAR EN PORCGIENTO COORDENADAS
3
KM sclmora| M| a|e|cz|cs ’é g g alslelw | o |womo | wwemp
T. Der Villa Jugrez | 19440 0| 2531 |09 |498| 64 |104] 74 |128] 75 |22 |16 [s07 |64 |429]0086 0500 |25.225830 | -103 620615 |
Lesn Guzman 22958 0 |10327 | 53 |887 |09 | 43 128 |92 |34 |42 |12 | 740|085 | 251 |0064 | 0525 | 25513775 | - 103 645540
Cd Lerdo 24480 1] 6903 |12 | |24 |64 |21 |81|36]|22 |12 (70|24 |2a6 |00ss |osoo | 2sstme7 | 10 s5as0a
4 Lendo 24480 26649 |11 | 73222 70 |28 |74 |52 |22 |09 | M3 )22 (235|003 [0509 | 25511857 | 103 538504 i
]
T 1o Gamoz 24890 18188 fo5 | e73 23| 73 |20 |05 |02 foo |0 (87823 ) 99 |oovz [0s6s |25 s5a198 | -t0mamsty |
Falacic |
T I2g Gomez 24890 2 |10528{06 |11 (09|49 |19 |05 (02|00 |01 (917 |05 | 74 |Q070 [ 0565 | 25554198 | -103 481511 |
Falacio !
Lim Edos Term Z5100
Do Ppia Coah |
Tomeon 25580 11825620 |898 (059 | 44 |03 (10| L5 |00 |O1 |218 05| 73 |0067 0502 | 25547300 | -10Za70912 |
Tomeon 25580 1]1882% | 24 [2B7 | 11 |48 10F |11 [15]0Q0 |OF |9L1 |11 ] 78 |0066|0502 | 25 546122 | 105469062 |

ity [hwtwe st gob. rofe anma D Coones G RDES T Datns-Vales-20 167 0_DURANGO e

Lo que respecta a la carretera libre Durango-Torredn la SCT reporta los siguientes
indicadores de transitc diario del afio 2017,
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LUGAR ESTACION CLASIFICACION VEHICULAR EN PORCIENTO COORDENADAS
|
mwwmmaaamgg Alsle| x | o | o LDMSITLD|
Jurangs 000 |5 |1 (9%60(21f845|19|82(05(13|as| 01|01 |erof1a|ir1]|oorslosos]ze0me17 -10-‘-5912&3|
Dutango 000 [5[2]9%29|23[65816/90|11|13/06(02|01|851)16]123]0087 |0 508)240764a0] 104501420
ncadels | 570 |5 |1 | 7me]aoees|21f 94| 10| 17|as| 02 a1 [sas) 21]1s0]acer 0504124 082360] -104.586137 |
_ |
i geles | 30 | 5] 2| 78352051828 10a] 11| 14[os| 02 )01 |s38] 28] 13ef0082]0 <0s 24 082447 -104 586261
ey so0 |1 Bom | 16| A of 231a7) 10f19| 08| 04| 01 (88| 23] 149] 02| 0.513)04 088453 104 sEG92 |
LT s

¥ Portérien de _ |
EHb R 900 | 1]z |Bas7|20|830) 22|87 1019 (070302 [8s0|22]|128]0075|0513|24 088580] 104 581035
T Ber Acropuerta | 942 |1 |1 | 8185 | 19f8os| 21|i07| 15|21 |aslas 02(824] 21| 155] 0083 0.547|24 092492] 104 577455
T. Der Aeropuens | 942 1|2 |6745 |35 |Pa4l2B)es5022 (18] 11]| 03|04 |819]| 28] 152)0079| 0 547|248 092594 -104 577600
T'Det Aercouerto | 942 | 3|1 2624 (25(820( 17| so| 17| 15]08] 01|03 |8as|17{138] ao7s|0 50|24 0506e3] 104 575763
[ Oer Auropuerto | 942 | 3| 2 (4559 (35| 722( 19 100f 20(1910] 01|03 [s28] 19| 153{0.072|0s04| 25 099501 104575571 |
aCalera OBS |30 senjel|7ac) 31| ss]asie)0s|o2]|ra:] 51228l 0oro|os03] 24 110867] -10a sm1m
Pty
Abrnam Corzalez | 2710 |3 | 0 f 4392 15| 713f 30)138) 18)54 (25|05 | 03]726) 31 |243] 007s| 0.511 |24 206450] -104 514917
d
i
farcseul Madera | 5630 [ 1 [0 | 4258 12| 716| 28[12 5| 22|s9] 28] a7| 05 {728} 28]20.4) a2 | 0.501] 26 1000es 104 329933
Sancseo | Madero | 5530 | 3| 0| 4350| 07|692] 28(150) 20|65)20| 07|04 |693] 28]273| 0.073| 0 514] 24 405198 104 305420
Cuadalupe Vietoria | 7750 |t |0 | 232 | 15) 711) 25| 15.4f 8 | e1[24] 07 | a3 |726] 29|24 5| 0.074| 0.510] 24 2a6776] 104 :;ﬁmsﬁi
Cuadalupe Victona | 7250 | 2| 0 | 6806 [ 1577320 121f 18 [34f 15) 04|02 {788 2a|192]0 07| 0 504] 25 451957] - 104 057778
»:.Lsi“hm 5015 |1 o asral 11| 715127 135|240 |58 |24[06 | 04 [726]27 |2a7| 0074 0 513| 24 495315) -104.037838
l;.:fﬁ;;?“m 9013 3|0 | 3240 13|642| 38[151) 33|79|30| 0.8| 06)655( 38|307]0.088]0.507| 24 s03142| -104 015348 |
T. g Pefon X Y 2 P 1
i 120901 o | 2275 | 24| 534 810147) 61 |iaq 51| 13] 05fs58] 51| 391| noes| o s10] 24 730190 +105 843896
L8 e 12000 | 3] 0| 2087) 20]503| 54128 6.5f148/ 60| 16| a5|523| 54]|42500.084] 0515 24.742865) -103.53?535!
&gt i |
Cuencame 14430 | 1 0| 2112 21| 506| 53[124] 66 hag ol 1.9) 0.5] 527|535 |a20] cors|osialz4 ss1040 -103.701773 |
Cuencame 14430 | 3 | 0 | 8064| 34| 52.2|55)125] a3 haal 39| 43|05 |s456|58|389] 00ae 0.502]24 507462| -103 704349
20y Mezas 1161 |1 fo| 4483) 13|616|29[115) 30)138 33| 1.9 07]e2e| 25 342 0071|0502 25 085911 -103.771292
T lzgy Nazgas 17161 | 5| 0| 6108} 14 666]22|123| 24103 27| 15| 06680 azlm.slanm nﬁt:iLESﬂ'?l‘}S& -103. 765766
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LUGAR ESTACION CLASIFICACION VEHICULAR EN PORCIENTO COORDENADAS

L] TE|SC| TOPA | M| A Bl Gl ca g g E g B a8l c K =] LaTmD LONGITUD

T Der. Vills Judrez. | 19440 | 3 | 0 | 4406 | 19|&35 |24 [ 82 | 33 |140{ 37| 21 | 09fesa |24 |2z |0ooo] 0s1a [as pasase | -100e0vsue

Leon Guzman 22958 |5 |0 | 8064 (21763 |15 110 | 17| 45/10] 06 | 04784 | 15201 | 0112 | 0503 |25 515420 | -108 648115

Cet. Lerde 24480 |1 |1 | 6B4B| 12|77 |17 il |15 ] a2|13)20 ]| 05)789 ) 17194 | 0193 joso2 25511789 | -10753851%
Cd Lerde 24480 |1 |2 | 6900 L7755 |10 o7 | 1r 45‘1! 21| 03] 772 | 19 [20% | 0146 [0502 | 25511945 | 103538481
;"’j"’mf“’”“* 24890 |3 |1 | 882422 jao2 |17 |49 [0t | 0213|035 | 01]ora| 17| 50 |ooes |osen |28 533 | 1oz aerace
Tjm Gomez  laemeo |3 |2 | ssos |21 [sse |18 |55 |01 | 02|15 |03 | 01 s0s | 12| 77 foose |osor [os ssme0 | 0sssrsn
Lim. Edos Term 5

ettt LV

Tarredr 25580 |1 |1 (195961)24 890 |07 |47 |01 | 07|21 )00 | 03 |ows |07 | 79 |oose 0519 | 25547371 | 103 470973

Tearroon 25580 |1 |2 |21836 |22 |83 |10 |49 |01 | 0524 [00 | 035|905 |10 | 85 |0072 |05

i
{

25246450 | 103363457

it Fsw, st gobomrfileadmnDireceionesGralkes DGET/Datos-Wales 201810 DSO 2048 sl

Por ultimo, tenemos los indicadores de transito diario promedio anual de la carretera
Durango-Zacatecas:

LUGAR ESTACION CLASIFICACION VEHICULAR EN PORCIENTO COORDENADAS

nuﬁmmuasmmggggancraummw

T Der salnlio 15003 |2 | 11931|09|702 |40 | 79 (28 | 73|25( 33| 11] 711 | 40 |2435| 0087|0502 |22 864368 | -102 543304
iMorelos)

ictor Rosales 2800 | 1 |1 |11435)15|739 | 51| 66 (26 |61|21|52 | 09]754 | 31| 215|008t | 6501 |22 909987 | 102685387
victor Hosales 2B00 | 1 |2 [11859 13| 717 |32 73|28 |68 |24 35| 10| 70| 32 | 238|0083 | 0501 [22000082 | -102 688061

T Der Faculrad de Sen LS| T . "
.‘,ﬁer:ﬂaﬁ" 5230 11 |1 | eea3|09|BE2 (32| 76| 31 |BS|27|&8 | w]ed1]|5a|2sv|o0an |0si2 |22 9n213 | 102 Fsses

T. Der. Facuitad de

Vaternesia 3230 1 |2 | eass|07|658 53|81 34 [95)|29]32 | 11]665]53(282]0004 | 0512 | 2297183 | -1z riears
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En tanto que durante el afio 2017 que es la ultima medicion que nos arroja la
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Secretaria de Comunicaciones y Transportes las cifras fueron las siguientes:
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Estas cifras reflejan un aumento de transito vehicular en los tres principales ejes
carretercs de Estado, lo cual representa una valiosa oportunidad para aumentar el
numero de turistas gue visitan los diferentes atractivos y zonas con las que se cuentan,
y con ello fortalecer la economia de los duranguenses.

OFERTA TURISTICA Y EVENTOS

En Durango se tiene un complejo relieve del terreno, con una gran variedad de suelos
y climas, desde la sierra y las quebradas en todo el occidente del Estado, hasta las
llanuras, losllanos y el semidesierto en su parte central y occidental, estas caracteristicas
geograficas presentan la oportunidad de ofrecer una variedad de experiencias para el
visitante, aumentando considerablemente el atractivo de la Entidad.

La experiencia del visitante es unica, ya que se ofrecen diversas actividades, unas
pueden representar un reto fisico, para aquel deportista que esta en busqueda de
aventura o de mejorar su condicion, otras simplemente buscan la relajacion y reducir
la tension, mejorando el estado emocional del turista.

Al hablar de turismo, las regiones del Estado toman altisima relevancia, en la region
sur que comprenden los municipios de Pueblo Nuevo, Mezquital y San Dimas vy la
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cual es considerada altamente competitiva ya gue en ella se encuentra la sede del
turismo de naturaleza en el municipio de Pueblo Nuevo, gue dicho sea de paso, ario
con aric incrementa la recepcion de turistas, gue perncoctan en centros ecoturisticos,
cabaras, hoteles, entre otros.

Es trascedente senalar que no basta con tener hermosos parajes, paisajes o lugares dignos
de visitar, sino que es necesano contar con infraestructura y servicios minimos para
desarrollar productos turisticos que cuenten con una adecuada conectividad vy calidad.

Otra problematica gque se enfrenta en esta region es la limitada oferta y consolidacion
de productos turtsticos, ademas, existe la necesidad de crear unregistro de proveedores
o prestadores de servicios ecoturisticos.

Este registro le permitiria al tunsta conocer, previo a su visita, las calificaciones,
categorias vy servicios que ofrece la cperadora turistica, con la finalidad de brindar
mayor certidumbre en la contratacion de servicios, de esta forma se pedria medir la
ocupacion de estos centros de turismo de naturaleza y contar con indicadores solidos
para la toma de decisiones.

Estaregion, y en general el ecoturismo es una de las grandes apuestas de Durango para
la consolidar la industria turistica. Se tiene el reto de incrementar la inversion publico-
privada para mejorar la conectividad. el aumento de la promocion y mejorarniento de
los productos turisticos existentes y la creacion de nuevos atractivos para garantizar
el regreso del turista.

Otro punto de interés es el Puente Baluarte de Durango, el cual es un puente
atirantado localizado en los municipios de Pueblo Nuevo en Durango y Concordia
en Sinaloa, a lo largo de la Supercarretera Durango-Mazatlan. Tiene una longitud de
1,124 metros y un vano atirantado de 520 metros y una altura sobre el rio Baluarte de
hasta 402,57 metros. Es el puente atirantado mas alto del mundo, certificado por el
“Record Guinness”.

La practica del turismo de naturaleza exige una ceonvivencia en anmonia entre
visitante-turista v el ecosistema, respetando la flora y la fauna, y permitiendo al turista
encontrarse con la naturaleza.
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Ademas, en esta region existe el proyecto de crear un “circuito turistico”, es decir salir
de la capital del Estado o de algtn otro punto de la Republica y con la conectividad
existente realizar el circuito de la *manzana y el queso’, que permita disfrutar de la
gastronomia, los paisajes, los productos de las comunidades menonitas, entre otras
atracciones.

En esta region tambien es posible generar productos turisticos que tienen gue ver
con el ecoturismo o turismo de naturaleza, para ello se requiere de una conectividad
adecuada a fin de potenciar la belleza natural de estos municipios, el principal reto es
sin duda la conclusion de las vias carreteras.

La region Centro integrada por los municipios de Durango, Guadalupe Victoria,
Canatlan, Coneto de Comonfort, Nombre de Dios, San Juan del Rio, Poanas, Vicente
Guerrero, Panuco de Coronado y Suchil, se caracteriza por tener un nutrido numero
de productos turisticos y sin duda, es una de las regiones gque se encuentra altamente
consolidada y con un potencial exponencial de crecimiento

El centro histérico de la ciudad de Durango, la belleza arquitectdnica, la historia
y belleza natural de Nombre de Dios son productos turisticos gue se han ido
construyendo de forma ordenada y responsable; por lo que la oferta de los circuitos
turisticos de Canatlan-San Juan del Ric (Manzana-Nuez) y Canatlan-Nuevo Ideal
(Manzana-Queso) son ofertas muy atractivas para el turista nacional e internacional.
Astmismo, se busca la incorporacion de esta region, al catalogo nacional de Pueblos
Magicos, con Nombre de Dios, se podra tener presencia global, o que contribuye al
reto de seguir mejorando los servicios,

Adicionalmente, esta region con vocacion cinematografica ofrece  multiples
locaciones para que se lleven a cabo las filmaciones y grabaciones de comerciales,
spots, peliculas, telenovelas, entre otras.

Los escenarios duranguenses son reconocidos por su participacion en grandes filmes
de western norteamericano.

La primera pelicula filmada aqui fue en 1954, titulada "White Feather” (‘Pluma Blanca")
producida por la 20th Century Fox. Afios después, la fiebre por filmar en estas calidas
tierras se desato vy las calles de Durango se volvieron hogar de grandes estrellas
del cine internacional como Anthony Quinn, Charles Bronson, Rock Hudson, John
Wayne, Burt Lancaster, Dean Martin, Audrey Hepburn, Bob Dylan y Richard Gere,
entre muchos otros.
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Ademas, se cuenta con el Centro de Ferias, Espectaculos y Exposiciones de Durango,
con un centro de exposiciones de 3,000 m? y espacios para exposicion al aire libre
de 10,000 m2: mientras que el Centro Cultural y de Convenciones Bicentenario de
Durango tiene un Aula Magna de 2,103.50 m2, con capacidad para 1,500 personas, al
igual gue un area de jardines de 12,000 m2.

Durango cuenta con eventos, ferias y festivales de talla nacional e internacional, entre
los que destacan la Feria Nacional Durango, el Festival Revueltas, el Festival Ricardo
Castro, Festival de Cine de Durango, el Lerdantino, entre otros, los cuales ano con
afo incrementan su capacidad de convocatoria al publico local, regional, nacional e
mternacional,

Asimismo, se generan eventos deportivos de talla internacional como la Carrera
Panamericana, la cual se ha arraigado como un producto turistico importante, y otros
como las Rutas ATV Durango Mazatlan, la Semana de la Moto, el Mexiquillazo.

En la region laguna se ha presentado una guia turistica para promocionar el centro
histerico de Gomez Palacio, la Zona del Silencio, el Puente y la Mina de Ojuela. el
Pueblo Magico de Mapimi, el Carion de Fernandez, el centro historico de la ciudad
de Lerdo, y las Grutas del Rosario, en donde cabe mencionar, seran rehabilitadas sus
escalinatas, asi como los corredores gastronomicos,

También se han realizado importantes inversiones en materia de infraestructura tu-
ristica tanto en la capital del Estado como en las ciudades de Gomez Palacie, Lerdo,
Nombre de Dios y el Puebio Magico de Mapimi, 1o que fortalece la oferta turistica
del Estado.

En lo que respecta a la Feria Nacional Durango, esta se ubica como un producto
regional consolidado, gracias al nutrido numero de artistas reconocidos a nivel
mundial y nacional que con el paso de los afos se han presentado en el recinto,
convirtiendolo en un evento magne esperado por todos nuestros Estados vecinos.

Las instalaciones que se tienen son muestra de la relevancia de esta fiesta, siendo en
un recinto idéneo para espectaculos de hasta 12,000 personas en un area totalmente
techada y ademas, se cuenta con amplios corredores para exposiciones de tipo
ganadero, industrial y comercial,
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Este acontecimiento turistico es de gran relevancia econdmica para nuestro Estado
ya gue permile gue la ocupacion hotelera y el consumo de alimentos en restaurante
se incrementen sustancialmente con respecto a otros meses del afio.

El exito alcanzado se deriva de la estrecha comunicacion con el sector turistico
empresarial, llevandose a cabo campafas de promocion en 7 Entidades Federativas
con una estrategia de pautaje en medios, con lo que se espera mas de un millén de
visitantes durante el periodo ferial,

La feria no solo es un evento de espectaculo y esparcimiento, sino que nos permite
mostrar a México la cultura, la gastronomia y las tradiciones que hacen de Durango
el Mejor Lugar,

La Direccion de Ferias, Espectaculos y Paseos Turisticos de Durango, también cuenta
con &l extraordinaro producto turistico que es el Tunel de Mineria, este paseo ofrece
la oportunidad de apreciar las leyendas tipicas de Durango; ademas de un canal
subterraneo de casi 300 metros de largo y las herramientas de trabajo, la vestimenta
y los medios de transporte utilizados por los mineros de épocas pasadas.

Otros dos atractivos interesantes son el teleférico de la Ciudad de Durango y el Paseo
Turistico el Pueblito que permite disfrutar de un lugar completamente familiar, donde
ademas se pueden disfrutar de servicios como tirclesa.
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Derivado del diagnostico se elabord una matriz FODA gue nos permite analizar las
caracteristicas del sector turismo en el Estado.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

« Ubicacion geografica estratégica (conex-
ion con cuatro estados y cercania a EEUU)
« Tradicion de mas de 60 anos del cine en
Durango

« Oferta hotelera de calidad turistica en la
ciudad de Durango

« Sitios naturales unicos en el mundo
[Espinazo del Diablo v Zona del Silencio)

« Importante patrimonio histénco cultural
¥ natural

+ Sitios argueologicos

» Infraestructura aeroportuaria con vuelos
internacionales

» Accesibilidad terrestre por cinco ejes
carreteros

» Amplia oferta de cabarias en el corredor
Baluarte

» Fortaleza de turismo de negocios
soportada por el sector industnal ¥
comercial

« 1 Pueblo Magico y un candidato a Pueblo
Magico

+ Reglones con etnias

+ Mercado regional de aproxtimadaments
6.2 millones de visitantes potenciales

» Flujos anuales de paisanos residentes en
los Estados Unidos en las temporadas de
vacaciones y decembrinas

= Futuros Acuerdos de Colaboracion
Turistica con las comunidades
duranguenses en EEUU y Canada

= Iniciativas de colaboracion turistica
institucional a los tres niveles de gobierno
para mejorar imagen de los pnincipales
destinos.

« Apoyo federal para el desarrollo de la
macro ruta turistica Carmino Real Tierra
Adentro en la que se encuentra Durango.
= Inclusion de Nombre de Dios como un
sequndo Pueblo Magico dentro del
Programa Federal de Pueblos Magicos

» Desarrollo de la Ruta del Mezcal v
formento a la cultura de mezcal con
denominacion de origen

= Detgnar atin mas el potencial ecoturisti-
co de Durango.

+ Mayocr profesionalizacion de los servicios
furisticos

« Mejorar el trabajo con el sector privado
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DEBILIDADES

AMENAZAS

* Poca oferta de vuelos y desconexion
regional

+ Altos costos de transporte aéreo

= Lineas aéreas de bajo costo sin frecuen-
cia de vuelo a los principales aerapuertos
» Cultura turistica deficiente

 Escasez de paquetes turisticos

+ Insuficiente infraestructura y servicios de
apoyo turistico

» Areas Naturales Protegidas sin aplicacion
de planes de manejo

» Falta de esquemas de financiamiento al
sector turistico

+ Limitada inversion en el sector y sus
proyectos

+ Disminucion de apoyos federales a
gobiernos estatales en etapa de elecciones
vy cambio de poderes

» Desarrollo turistico mas avanzado en
estados colindantes
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VIL. ESCENARIO PROSPECTIVO 2030

Entre 2016y 2030, elritmo de crecimiento de llegadas de turistas a destinos emergentes
como Durango se ha duplicado,

La normatividad vigente en materia de planeacion Y promocion turistica, ha permitido
que con mayor precision y detalle se hayan aplicado y consolidado politicas publicas
en cada una de las vertientes del turismo:

«  Turismo Cultural.

» Turismo de Naturaleza.

» Turismo de cinematografia.
= Turismo de Reuniones,

Actualmente se ha consolidado la inversion que durante la ultima década se hizo en
infraestructura fisica que permitira incrementar la derrama econdmica de los Pueblos
Magicos de Nombre de Dios y Mapimi, ademas con la creacion del Museo del Viejo
Oeste-Cinematografia en las instalaciones del Parque Tematico Paseo del Viejo Qeste,
Durango se consolida como uno de los destinos obligatorios para la realizacion de
produccilones cinematograficas.

Durango destaca a nivel nacional e internacional gracias al impulso que le da al
Festival Internacional Ricardo Castro y el Festival Internacional Revueltas en materia
de turismo Cultural, con grandes presentaciones de danza, de cine, de literatura, y
musicales.

Durango es referente nacional gracias al ser reconocidos por el respeto a la
normatividad y el manejo sustentable de los recursos naturales gue brinda la Sierra
Madre Occidental. la cual ofrece la oportunidad de disfrutar de la practica del turismo
de naturaleza, con senderismo, rapel, tirolesa Y pesca.

Es por ello que en los tltimos afios la actividad turistica Siguio creciendo, por lo que la
Entidad enfrentd los retos que el futuro le presentaba, pasando de la situacion descrita
a continuacion

Hagamos de Durang o
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Caracteristicas basicas:

® Capital del estado: Victona de Durango.

® Poblacion: 1,764,726 habitantes (junio 2015)

e Porcentaje territenal. £.3% del territorio del pais
s Numero de hoteles: 243

¢ Numero de habitaciones '/:5.284

Durango & Numero de Pueblos Magicos: 1

' Se considera la oferta de 1a 8 estrellas y los de sin categoria

A un Durango mas competitivo en actividad turistica, que ha incrementado su
porcentaje del Producto Interno Bruto, ya que las politicas publicas requeridas fueron
aplicadas con oportunidad, lo que permite ser:

+« Un Estado con una amplia oferta para conocer y disfrutar los Pueblos Magicos,
como centros de explotacion turistica.

« Un Estado con amplia disponibilidad de noches de hotel que ha crecido en oferta
y demanda. Manteniendo una presencia constante de la marca "Durango’ en los
principales eventos de promocion, ast como seguir invirtiendo en promocion.

« Doble de atractivos turisticos que hace una década, con atracciones para todo
tipo de turista.

En el Estado se ha hecho todo lo necesario para convertirlo en una potencia turistica
a nivel regional, nacional e inclusc internacional.

Durango ha diversificado su oferta y consolido los destinos que ya existen. El fomento
y la promocidn de nuestros destinos turisticos es un agente proactivo, un conductor y
facilitador de los esfuerzos privados mediante la creacion de instrumentos para que el
turismo en el Estado sea una industria sustentable; una industria que cuide y preserve
el gran patrimonio natural, historico y cultural

El proposito fundamental del turismo en el Estado de Durango, ha sido contribuir
al mejoramiento integral de las condiciones de vida de los duranguenses a traves
del fomento de infraestructura y servicios turisticos sustentables gue generen una
derrama econdmica importante en el Estado y una proyeccion del turismo con
calidad acreditada a nivel estatal, nacional e internacional.

Hagamos de Durang
el mejor lugar
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VIII. OBJETIVOS, ESTRATEGIAS Y LINEAS DE ACCION

Objetivo 1.
Fortalecer y promocionar el patrimonio arguitectonico, cultural, historico y artistico
con el que cuenta el Estado de Durango.

Estrategia.
1.1. Promover a Durango como un destino turistico de calidad que ofrece
gran variedad de atractivos naturales y experiencias culturales unicas.

Lineas de accion.
1.1.1. Promocionar la estructura unica con gue cuenta nuestro Estado en sus
edificios coloniales, plazas, callejones clasicos, haciendas, templos y museos.
1.1.2. Trabajar en promocionar el Estado en las ciudades que son un mercado
turistico potencial, como Monterrey, Saltillo, Torredn, Chihuahua, Culiacan,
Mazatlan, Guadalajara. Aguascalientes, San Luis Potosi, Tepic, entre otras
ciudades y regiones.
1.1.3. Difundir y tener presencia conla camparia ‘Quiero estar, ahi’, en espacios
publicitarios, revistas, medios impresos y audio visuales de comunicacion
masiva, con impacto nacional.
1.1.4. Posicionar la marca Durango, a fin de que se considere al Estado como
un destino turistico nacional e internacional.
1.1.5. Involucrar al sector turistico empresarial en la Feria Internacional del Tunsmo,
para gue se oferten los diversos productos turisticos que ofrece la Entidad.
1.1.6. Elaborar y difundir guias y material audio-visual de los atractivos
turisticos que nuestra entidad ofrece con un enfoque atractivo que permita
crear el deseo de visitar Durango.

Estrategia.
1.2. Fomentar la profesionalizacion de los prestadores de servicios mediante
programas de capacitacion integral en el sector turistico.

Lineas de accion.
1.2.1. Coordinar actividades fortalecimiento y creacion de la cultura turistica,
con ciudadanos y proveedores de servicios, para gue el turista disfrute, sienta,
viva y vea Durango.
1.2.2. Capacitar al sector hotelero y restaurantero para que conozcan y sean
difusores de los productos turisticos de la Entidad.

Hagamos de Durang o] a

el mejor lugar



Pag. 174

PERIODICO OFICIAL

TOnos

SISBIER

Programa Sectorial de Turismo

1.2.3. Mejorar la operacion de los modulos de informacién turistica mediante
la aplicacion de una encuesta de calidad en el servicio que permita detectar
las necesidades de fortalecimiento del personal y los deseos del visitante.
1.2.4. Llevar a cabo capacitacion constante con los operadores de servicios
turisticos con la finalidad de que oferten la marca Durango y los productos y
destinos que agui se ofrecen.

1.2.5. Relanzar y fortalecer la pagina de internet “Durango’, a fin de que los
proveedores de servicios turisticos puedan promover sus servicios e integrarse
al Registro Nacional de Turismo, lo que facilita a los visitantes ubicar nuevos
lugares certificados y de calidad.

1.2.6. Lanzar campanias de capacitacion a fin de incrementar el numero de
empresas certificadas con distintivos vy sellos de calidad, lo cual fortalecera
las herramientas de que disponen los operadores y empresas turisticas.
1.2.7. Coordinar una ambiclosa campafia de clasificacion hotelera, que
permita garantizar la calidad de los servicios de hospedaje que se ofrecen en
el Estado.

Estrategia.

1.3. Desarrollar los servicios e infraestructura de los atractivos turisticos del
Estado.

Lineas de accion.

1.3.1. Fortalecer el turismo en municipios mediante un sistema de planeacion
turistica integral, que permita identificar sus fortalezas y las acciones
prioritarias para lograr su desarrollo.

1.3.2. Megjorar la infraestructura fisica de los productos turisticos mediante
proyectos de inversion en colaboracion con los tres ordenes de gobierno e
instituciones privadas.

1.3.3. Fortalecer los servicios e infraestructura de 10s sitios claves de atraccion
para que sean considerados como Pueblos Magicos.

1.3.4. Incrementar la inversién econdmica y establecer la estructura juridico
administrativa que permita gue el Parque Tematico Paseo del Viejo Oeste se
convierta en uno de los principales atractivos de Durango.

1.3.5. Promover el establecimiento de rutas aéreas nacionales y regionales
de bajo costo.

1.3.6. Hacer de la Feria Nacional Durango un preducto turistico distintivo por
la gama de servicios turisticos de calidad que se ofrecen y por la multiplicidad
eventos: exposiciones, convenciones, eventos culturales y sociales que hagan
de la Feria Nacional Durango un referente nacional con eventos permanentes.
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Estrategia.
14. Planear y promover el desarrollo de turismo de convenciones,
posicionando al Estado como sede competitiva para el desarrollo de eventos
regionales, nacionales e internacionales.

Lineas de accion.
1.4.1. Consolidar la infraestructura y servicios del Estado a fin de situarse
como un destino ideal para la realizacion de congresos y convenciones
1.4.2. Mantener presencia en los eventos nacionales e internacionales como
Tianguis Turisticos, Ferias del Turismo, entre otros, ofertando a Durango
como sede de convenciones.
1.4.3. Incrementar el numero de congresos y convenciones en el Estado que
generen ocupacion en hoteles y derrama economica.

Objetivo 2.

Impulsar toda actividad recreativa basada en el estudio, apreciacién y contacto con
la naturaleza y las expresiones culturales de las regiones del Estado, con una actitud
y compromiso de conocer, respetar, disfrutar y participar en la preservacion de los
recursos naturales,

Estrategia.
2.1. Coordinar actividades para la creacion y mejoramiento de centros
ecoturisticos

Lineas de accion.
2.1.1. Establecer estandares de calidad a fin de mejorar y mantener los centros
ecoturisticos, para que la experiencia del visitante sea excelente,
2.1.2. Fomentar el incremento de la inversion privada en la creacion
mejoramiento, difusion y conservacion de los centros ecoturisticos.
2.1.3. Capacitar a los operadores de centros ecoturisticos, a fin de gue
cumplan con los requisitos para acceder a incentivos financieros

Estrategia.
2.2. Posicionar al ecoturismo como una alternativa de desarrollo para el
Estado

Hagamos de DUrango é
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Lineas de accién.
2.2.1.Efectuar una camparia que promueva la conservacion del bosque
duranguense y al ecoturismo como un instrumento de aprovechamiento
sustentable de los recursos naturales.
2.2.2.Incrementar el numero de eventos de ecoturismo, turismo de aventura
y naturaleza que se organizan en el Estado, a fin de Jque generen ocupacion
hotelera y derrama econémica.
2.2.3.Impulsar el desarrollo de los municipios de la zona serrana mediante,
el establecimiento de polos de atraccién turistica que permita incrementar el
numero de visitantes a los mismos,
2.24 Explotar el corredor Durango-Mazatlan estableciendo un paguete
turistico que conecte el turismo de playa de la vecina ciudad de Mazatlan
con el turismo de la zona serrana y cultural que ofrece nuestro Estado.
2.2.5. Potenciar la region Laguna, con los diversos atractivos naturales que
ofrece la Sierra del Sarnoso y las demas zonas de la region.
2.2.6.Establecer convenios de colaboracidn con camaras, asociaciones,
colegios de profesionistas e instituciones educativas, para generar una
agenda de eventos en las diversas regiones del Estado,

Objetivo 3.

Consolidar al turismo de cinematografia como una actividad distintiva del estado de
Durango, donde se reconoce nuestra historia, forjada con el esfuerzo, entusiasmo y
pasion de hombres y mujeres, que convirtieron a Durango en "La Tierra del Cine.

Estrategia.
3.1. Incrementar la competitividad de las empresas y los servicios
cinematograficos en el Estado, brindando apoyo para la capacitacion y
certificacion de prestadores de servicios filmicos.

Lineas de accion,
3.1.1. Promover el desarrollo v la capacitacion de proveedores para prestar
Mejores servicios a los productores que vengan a filmar en Durange.
3.1.2. Impulsar y fomentar la certificacion de prestadores de servicios filmicos
entre los que se encuentran operadores de camaras, lentes, luces y directores
de casting
3.1.3. Crear la Escuela de Actuacion y Cinematografia Dolores del Rio.
3.1.4. Generar una base de datos de actores y becarios dispuestos a participar
en las producciones que se lleven a cabo en el Estado.

Hagamos de Durango
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Estrategia.
3.2. Promover la industria cinematografica y audio visual del Estado como un
potenciador del desarrollo econdmico.

Lineas de accion.
3.2.1.Fomentar el desarrolloregional turistico yla apertura denuevas empresas
del sector cinematogréfico mediante incentivos fiscales y mecanismos de
cooperacion con instituciones publicas y privadas.
3.2.2. Promocionar los catdlogos de locaciones y servicios del Estado con
instituciones dedicadas a la promocion, creacion y difusion del cine como el
Instituto Mexicano de Cinematografia y la Comisién de Filmaciones.
3.2.3. Participar en diversos eventos y festivales de cine a fin de promocionar
al Estado como un destino atractivo para la industria cinematogréfica.
3.2.4. Generar campanas efectivas de promocion gue impulsen el interés del
visitante por la industria cinematografica y audio visual aprovechando el gran
potencial de los parques tematicos.

Hagamos de Durango 6
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IX. PROYECTOS ESTRATEGICOS

El objetive prioritario para esta Secretaria, es aprovechar el potencial turistico del
estado de Durango para generar una mayor derrama economica, por lo que se ha
definido como objetivo general el posicionar a Durango como un Estado con oferta
turistica competitiva, productiva y sustentable.

PLANEACION TURISTICA

+ Brindar capacitacién especializada a las diferentes vertientes empresariales del
Sector turistico, como son:

- Empresas ecoturisticas.
« Hoteles

« Restaurantes,

« Agencias de viajes.

= Operadores turisticos.

« Desarrcllar nuevos productos turisticos, gue sean capaces de atraer el visitante
nacional y extranjero.

« Creacion de nuevos productos ecoturisticos.

« Impulsar la puesta en marcha de la escuela de cinematografia "Centro de
Cinematografia y Actuacion Dolores del Rio',

« Consolidar el padron de prestadores de servicios ecoturisticos, impulsando el
desarrollo de nuevos centros en los municipios de Tepehuanes, Santiago Papasquiaro,
Pueblo Nuevo, Durango y San Dimas.

« Brindar y aumentar el mantenimiento a la infraestructura turistica existente en el
estado.

PROMOCION TURISTICA.

« Promover la participacion de la marca "Durango” en los eventos que permitan la
atraccion de Congresos y Convenciones, con la finalidad de que se traduzcan en
derrama economica.

Hagamos de DUrango
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* Establecer camparias de publicidad enfocadas al posicionamiento de los atractivos
turisticos del Estado, en coordinacion con el Consejo de Promocion Turistica de
México.

» Fortalecer el cumplimiento de los estandares turisticos para mejorar el servicio que
se ofrece a los visitantes,

* Generar las condiciones para hacer del turismo una industria en el Estado.

* Establecer camparias de respeto de los espacios que forman parte del patrimonio
turistico cultural, artesanal y gastronémico del Estado.

Hagamos ce Durang o
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X. INDICADORES Y METAS PROYECTADOS A 2022

Para dar sequimiento a los objetivos establecidos en el presente Plan Sectorial se
tienen considerados indicadores que permitan observar con toda claridad, el avance
y cumplimiento de los objetivos planteados, mediante el monitoreo de las metas
establecidas y los resultados alcanzados en cada uno de los indicadores,

Cada uno de ellos representa la culminacion de un conjunto de politicas publicas
y factores externos gue influyen en su comportamiento, lo que se debe tormar en
cuenta al momento de hacer un analisis de los mismos,

Los indicadores que se Incluyen son parte sensible de las acciones vy de las politicas
publicas que se instrumentaran para hacer de Durango el Mejor lugar para hacer
furismo, estos indicadores son transversales a las cuatro vertientes del sector turistico
CoO™Mo se muestra;

| INDI- |UNIDAD
| CA- DE |FUENTE| 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 2018 | 2022 | 2030
DOR |MEDIDA
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Como lo reflejan estos indicadores, se proyecta un crecimiento sostenido
del sector turismo, lo que permitira que se consolide Durango como un
destino turistico por excelencia a nivel nacional.
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Directrices Generales de los Organismos Publicos
Descentralizados Sectorizados a Turismo.

El Organismo Publico Descentralizado de Ferias, Espectaculos y Paseos Turisticos,
como parte del sector turistico debe contribuir al cumplimiento de los objetivos
establecidos en este documento, para lo cual debera:

1. Consolidarse como un producto diferenciador que garantice la atraccion de turistas
nacionales e internaciones.

II. Para lograr el objetivo antes descrito es indispensable que la Feria Nacional Durango
atraiga a un minime de afluencia de 1 millon 100 mil personas cada ario durante el
pericdo que se celebra la feria.

111, Se debe fortalecer la promocion y presencia de los paseos turisticos que dependen
de manera directa de este organismo come lo son, el Tunel de Mineria, el Teleférico v
el Paseo Turistico el Pueblito, mejorando los servicios que ahi se ofrecen.

IV. Consolidar el Torneo del Golf de la Feria Nacional Durango como un evento
nacional que promueva el estrechamiento de lazos entre los participantes v atraiga a
mas deportistas del pais.

V. Incrementar la calidad en los servicios ofrecidos en cada una de las secciones del
recinto ferial.

V1. Hacer de las exposiciones, convenciones, eventos sociales y culturales un signo
distintivo.

VIIL. Hacer de las instalaciones de la Feria Nacional Durango un referente como set
cinematografico.

Hagamos de Durango
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Para ello, los programas presupuestarios deberan tener asociada una Matriz de
Indicadores de Resultados, en la cual se definiran los indicadores estratégicos y de
gestion gue serviran de base para el Sistema de Evaluacion del Desempeno,

Programa Operativo Anual

Las dependencias y entidades tendran la responsabilidad de elaborar el Programa
Operativo Anual correspondiente a sus programas presupuestarios y deberan analizar
y evaluar las mejores opciones de nversion, a fin de seleccionar el conjunto de
proyectos, obras y acciones que generen un mayor valor publico, haciendo un uso
eficiente y eficaz de los recursas.

La Dependencia o Entidad debe velar para que en la integracion de los programas
operativos anuales cada uno de los proyectos, obras y acciones que se propongan,
esten alineados con el Plan Estatal de Desarrollo ¥ su Programa Sectorial o Institucional.

Asimismo, los proyectos de inversion publica que promuevan las dependencias
y entidades, se diseflaran y ejecutaran, considerando siempre su factibilidad y
sostenibilidad econdmica, social, ambiental y legal.

Seguimiento:

Elseguimientoy control consiste enel conjuntode actividades de verificacion, medicion
y monitoreo de los indicadores del Plan Estatal de Desarrollo, de los programas de
gobierno, de los programas presupuestarios y de los programas operativos anuales.

Dicha informacion sera publica y estara disponible para la cludadania a traves de los
portales electrénicos del Gobierno del Estado.

Para tal fin, se estableceran los mecanismos, medios y formatos para que las
dependencias y entidades de la Administracién Priblica Estatal de manera homogénea,
reporten periodicamente los avances y resultados de la ejecucion de los programas.

Los titulares de las dependencias y entidades seran responsables de que las obras,
acclonesy proyectos se ejecutencon oportunidad, eficiencia y eficacia, en cumplimiento
de los objetivos y metas del Plan Estatal de Desarrollo y de los programas de gobierno,

el mejor lugar
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En el marco de coordinacion institucional entre los tres drdenes de goblerno, se
registrara y llevara a cabo el seguimiento y control de los proyectos, obras y acciones
que se ejerzan en el Estado, a fin de constatar que el rumbo de la accién publica sea
congruente con la planeacion nacional, estatal y municipal.

. Hagamos de Durango
el mejor lugar



Pag. 190

PERIODICO OFICIAL

PROGRAMA
SECTORIAL
DE TURISMO
2017-2022

<)



PERIODICO OFICIAL

Pag. 191

FARATODOS e
DIRECCION b
D DE TRANSPORTES ﬁ g 5

SECRETARIA GENERAL DE GOBIERNO
SUBSECRETARIA DE MOVILIDAD Y TRANSPORTES

DEL ESTADO DE DURANGO CONSTITUCION FOLITICA

Ante el C. GOBERNADOR CONSTITUCIONAL DEL ESTADO DE DURANGO, el C.
MARTIN PEREZ GOMEZ, presento solicitud en los siguientes términos:

“Solicifo a Usted, la autorizacién y otorgamiento de catorce concesiones para cubrir el
servicio publico en la modalidad de taxi sitio, mismo que se tendra en Soriana
Hamburgo de la Ciudad de Goémez Palacio Durango.”

Lo que se publica en éste periédico de conformidad con lo dispuesto en el articulo 97
de la Ley de Transportes para el Estado de Durango con el objeto de permitir a
terceros que consideren se lesionarian sus intereses, intervengan en defensa de los

mismos.

Victoria de Durango, Durango. 2 30 de abril de 2019

(publicar 2 veces, una cada diez dias)
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